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LA SOCIETA LA/CAMERA DI COMMERCIO
DIMILANO HA IL 35% DELLE QUOTE

Nasce Promos Italia
Al fianco delle Pmi
per crescere

sul mercatt mondiali

MILANO

DALL’ESEMPIO di Promos Mi-
lano e di altre 4 societa delle Ca-
mere di commercio dedicate al
supporto all’internazionalizza-
zione nasce Promos Italia.
L’obiettivo € aiutare le azien-
de, soprattutto le Pmi,
nell’espandersi su nuovi merca-
ti. Le quote della nuova societa
sono cosi suddivise: Unionca-
mere 40%, Camera di commer-
cio di Milano Monza Brianza
Lodi 35%, Camera di commer-
cio di Pordenone Udine 10%,
Camera di commercio di Ra-
venna 5%, Camera di commer-
cio di Modena 5% e/Camera di
commercio di Genova 5%. La
nuova struttura copre un baci-
no di 600mila imprese e dispo-
ne di 70 dipendenti. L assetto,
comunque, non & definitivo e
potrebbero entrare a breve al-
tre aziende speciali del sistema camerale.

PROMOS Italia collabora con Ministero degli
Esteri, Ice e le societa Sace e Simest del gruppo
Cdp nel supporto alle imprese nell’internaziona-
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La capacita
di ascolto
dei territori
e da sempre
una
peculiarita
del mondo
camerale
che permette
di proporre
soluzioni
adeguate
per le Pmi

lizzazione: «Il sistema camerale conosce bene le
aziende e le loro esigenze — spiega il presidente di

Promos Italia, Giovanni Da Pozzo — Questo € il
nostro valore aggiunto per aiutare le aziende italia-
ne». Nei primi 9 mesi del 2018 I'export € cresciuto
del 3% in Italia, mentre per le imprese milanesi
I'aumento ha raggiunto il 5,5%. Per le Pmi, pero,
'export resta spesso un affare complicato: «Il prin-
cipale limite € la dimensione — aggiunge Da Pozzo
— le aziende non hanno strutture dedicate e, quin-
di, il grado di conoscenza dei mercati & basso. Riu-
sciamo ad aiutare le imprese proprio su queste ca-
renze». «Oltre ai servizi classici siamo anche atten-
tiagli aspetti digitali —aggiunge il direttore di Pro-
mos, Alessandro Gelli — Per esempio, aiutiamo le
aziende ad approcciarsi alle piattaforme interna-
zionali di vendita online o a utilizzare la block-
chain e 'intelligenza artificiale».
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