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Le eccellenze formato export
cosl si muove la “supercamera’

Promos Italia debutta con I'accorpamento di cinque aziende speciali del sistema
Un bacino di riferimento di circa 600mila imprese e un obiettivo internazionale

ogliamo costituire un
V modello efficiente ed

efficacein gradodirap-

presentare le istanze di
ciascun territorio, servire al me-
glio le imprese italiane e creare
una sinergia funzionale tra tutti
gli enti nazionali che si occupano
di supportare I'internazionalizza-
zione delle imprese. Cosi da poter
presentare le nostre eccellenze
nel mondo attraverso azioni di si-
steman. Il presidente della Came-
ra di commercio di Pordeno-
ne-Udine, Giovanni Da Pozzo, sin-
tetizza cosi la missione che anime-
ra Promos Italia. Sara infatti lui a
presiedere la neonata “supercame-
ra dell’'export”, figlia dell’accorpa-
mento di alcune aziende speciali
del sistema camerale italiano.
Un’entitd unica nel suo genere
che ambisce a stimolare ulterior-
mente lo sviluppo internazionale
delle imprese italiane garantendo
un’assistenza diretta sul territo-
rio, fornendo servizi personalizza-
ti di supporto e facendo sistema
con altre istituzioni.

La nuova societa si inquadra
nel percorso di razionalizzazione
ed efficientamento delle strutture
camerali, previsto dal decreto diri-
forma delle Camere di commercio
del 2016. E punta a mettere a fat-
tor comune l'azione di cinque
aziende speciali che contano su
un bacino di riferimento di circa
600mila imprese: da Promos Mila-
no a Wte Genoa, da Promec Mode-
na a Eurosportello Ravenna, pas-
sando per LTer Udine. L'obiettivo
dell'integrazione, spiega Da Pozzo
ad Affari&Finanza nella prima in-
tervista rilasciata da presidente di
Promos Italia, ¢ consolidare uno
dei punti di forza del sistema Pae-
se: «La nascita di Promos Italia in-

terviene in uno dei settori econo-
mici fondamentali e strategici per
I’economia italiana, quello dell’in-
ternazionalizzazione, dove manca-
va un po’ di organizzazione tra gli
attori in campo — osserva il nume-
ro uno — Abbiamo cosi creato una
sinergia non solo all'interno del si-
stema camerale, ma anche neicon-
fronti degli altri enti nazionali che
si occupano di supporto all'inter-
nazionalizzazione come Ice, Sace,
Simest, oltre che nei confronti del-
le Regioni».

Concretamente la neonata enti-
ta mettera a disposizione delle
Pmi italiane un’ampia gamma di
servizi di sostegno all’export: in-
formazione specialistica, forma-
zione qualificafa, assistenza perso-
nalizzata, incontri B2b in Italia e
all’estero e soluzioni per I'export
digitale. In sinergia con vari enti
verra svolta anche un’attivita di
supporto agli operatori esteri inte-
ressatia investire sul territorio na-
zionale. A guidare I'attivita di Pro-
mos Italia sara innanzitutto la spe-
cificita industriale dei vari territo-
ri coinvolti: «La capacita di ascolto
éuna peculiarita del mondo came-
rale che permette di proporre solu-
zioni adeguate e di realizzare ser-
vizi realmente utili», sottolinea Da
Pozzo. Che gia si appresta ad acco-
gliere ulteriori ingressi: «Nel 2019
entreranno altre realta del siste-
ma camerale: da un lato, per dar
seguito al processo di efficienta-
mento, e dall’altro, per estendere
la presenza territoriale».

La “supercamera” si trovera ad
agire in un panorama di buona sa-
lute visto che, nonostante il qua-
dro macroeconomico in generale
rallentamento, l'export italiano
sta continuando a tenere botta.
Stando alle elaborazioni fornite
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Le esportazioni hanno
raggiunto principalmente
I'Unione Europea (195 miliardi,
57% del totale), con Germania
(+4%) e Francia (+5%) a guidare
lalista dei grandi mercatidi
sbocco. Danotare laforte
crescita verso la Svizzera (+13%),
I'India (+12%) e aree come Asia
centrale (+20%) e Oceania
(+8%)

dalla Camera di commercio di Mi-
lano Monza Brianza Lodi e da Pro-
mos Italia, nei primi nove mesi del
2018 il nostro Paese ha infatti gene-
rato export per 342 miliardi, circa
10 miliardi in pitirispetto allo stes-
so periodo del 2017. Le esportazio-
ni hanno raggiunto principalmen-
te I'Unione Europea (195 miliardi,
57% del totale), con Germania
(+4%) e Francia (+5%) a guidare la li-
sta dei grandi mercati di sbocco.
Da notare la forte crescita verso la
Svizzera (+13%), I'India (+12%) e
aree come Asia centrale (+20%) e
Oceania (+8%). Non sisegnalano in-
vece grandi scossoni settoriali: do-
minacome sempre il settore mani-
fatturiero, trainato dalle perfor-
mance di macchinari, moda, mez-
zi di trasporto e metalli. Per quel
che riguarda infine la classifica
delle province di origine dell'ex-
port, spicca Milano con circa 32 mi-
liardi di euro, inseguita da Torino
(14,6 mld), Vicenza (13 mld) e dal

duo Brescia-Bergamo.
ANDREA FROLLA, ROMA

Inumeri

LE PROVINCE DELL'EXPORT
DATI GENNAIO-NOVEMBRE 2018

IN MILIARDI DI EURO

ey /319
torno [ 146
VICENZA _ 13,2
srescin [ 12,6
eercavio [ 11,9
soLocna [ 10,5
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