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L'export lombardo ai raggi X
Rallenta, ma continua a crescere

0 | numeri dell’export lombardo tra specializzazioni, destinazioni storiche e grandi

crisi internazionali. Se il primo mercato & indiscutibilmente quello tedesco, crescono in modo
consistente India e Cina mentre sono prodotti di metallo e macchine i protagonisti assoluti
Non sempre perd le aziende sono attrezzate per i rischi che corrono, in particolare le Pmi

Cosimo Firenzani
MILANO
L LEGAME a doppio filo con
la Germania grazie a prodotti
in metallo e macchinari. La
grande crescita della Cina
con la complicita dei dazi di
Trump. Il calo costante della Rus-
sia e pure della Gran Bretagna. So-
no solo alcuni dei temi caldi
dell’export della locomotiva lom-
barda: con i prodotti in partenza
da qui si realizza il 27% dell’export
manifatturiero nazionale. Seccon-
do le rilevazioni della Camera di
commercio di Milano Monza
Brianza Lodi in collaborazione
con Promos, la sua azienda specia-
le per le arttivita internazionali,
P’export cresce, anche se a un rit-
mo pil basso del 2017. Se nei pri-
mi 9 mesi del 2017 le vendite au-
mentavano del 7,3%, nei primi me-
si del 2018 & arrivato un +4,5%.

IL PRIMO mercato per le aziende
lombarde & quello tedesco con il
13% delle vendite totali (seconda
la Francia con il 10%) ed & compo-
sto principalmente da metalli di
base e prodotti in metallo e mac-
chinari ed apparecchi. C’¢ stata
un’impennata di esportazioni ver-
so la Svizzera (+14%), ma salta
all’occhio ancora di piu la crescita
verso la Cina con un + 20% nei pri-
mi 9 mesi del 2018, quando nel
2017 il ritmo si fermava al 10%. Co-
me si spiega? Un forte impulso &
dato daﬂ’export di prodotti agroa-
limentari. I dazi cinesi imposti nei
confronti di 128 beni importati da-
gli Stati Uniti, tra cui carne di ma-
iale, vino e frutta, per un totale di

3 miliardi di dollari, hanno agevo-
lato i prodotti Made in Italy. Signi-
ficativa anche 'impennata di ex-
port di prodotti farmaceutici e chi-
mici lombardi. Da valutare, perd,
se questo trend avra continuita.

IN GENERALE, parlando di merci
e non di destinazioni, sono i mac-
chinari e prodotti in metallo a trai-
nare l’exE(J)rt lombardo, seguiti da
apparecchi elettronici, tessile e
prodotti chimici, mezzi di traspor-
to, gomma e alimentari. «I mercati
di riferimento per I'export lombar-
do restano quelli dell'Unione Eu-
ropea, in particolare Germania e
Francia, ma nel corso del 2018 al-
cuni paesi extra Ue si sono distinti
con performance significative, ad

esempio i mercati dell’Asia orien-
tale, con una crescita di oltre il
10% nel terzo trimestre dello scor-
so anno e 'India, che ha fatto se-
gnare un incremento vicino al
20% —spiega Alessandro Gelli (nel-
la foto), direttore di Promos Italia
— Per quanto riguarda il mercato
indiano, I'aspetto rilevante & che il
trend positivo & distribuito su piu
tipologie di prodotto. Va poi sotto-
lineato che alcuni paesi del Medio
Oriente negli ultimi anni si stan-
no dimostrando particolarmente
interessanti: Qatar, Iraq, Iran e
Arabia Saudita in particolare per i
settori dell’edilizia, delle costruzio-
nie dell’arredo-design». Se nei pri-
mi 9 mesi del 2018 'export verso
gli Usa (che rappresenta il 7% del

totale) non & cresciuto in modo
consistente (2%), in altri casi ci so-
no stati veri e propri contraccolpi.
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«L’INCERTEZZA che regna a livel-
lo internazionale ha provocato
qualche ripercussione — spiega
Alessandro Gelli — Penso ad esem-
pio alla Russia, che a seguito delle
sanzioni economiche imposte ha
subito un rallentamento degli
scambi commerciali con la Lom-
bardia. Discorso simile vale per il
Regno Unito, verso cui I'export re-
gionale nel terzo trimestre 2018 &
calato del 3%, principalmente a
causa dell'insicurezza generata dal-
la Brexit. Mentre I'’America cen-
tro-meridionale vive una fase par-
ticolare, & ripreso I’export verso il
Brasile dopo anni di difficolta,
mentre hanno subito forti rallenta-
menti Messico e Argentina».

I «L’incertezza LA VIR
che regna
daaicunianni  DELLA SETA
alivello La forte
internazionale ia
ha provocato Cresc
gualche dell’export
contraccolpo  yers la Cina
per I'export
lombardo ¢ stata
Penso trainata
ad esempio dal setiore
alla Russia alimentare
ma anche
al Regno ma anche
Unito» da prodotti

chimici

ALESSANDRO
GELLI e farmaceutici
Dirattore Promos ltalia

34 +11,2%

| miliardi di export La crescita negli Usa
di prodotti in metallo di tessile e
in Germania. Un mercato abbigliamento
grande e in crescita nel 2018 rispetto al 2017

ALESSANDRO Gelli nel corso de-
gli anni ha ricoperto incarichi diri-
genziali in societa internazionali
con sede negli Emirati Arabi, in
Germania e nei Paesi Baltici. Ades-
so & il direttore di Promos Italia, la
societa appena costituita con il
contributo di Promos (I'azienda
speciale della Camera di commer-
cio di Milano, MonzaBrianza e Lo-
di). Insomma, & la persona giusta
per delineare le difficolta delle

Pmi lombarde: «Uno dei principa-
li limiti & la mancanza in azienda
di figure professionali con compe-
tenze da export manager — spiega

+28%

La crescita delle vendite
in Polonia é trainata
in particolare
dai macchinari

dei macchinari nei primi
9 mesi 2018. Il settore
torna a crescere

— Ci6 comporta una scarsa cono-
scenza sia dei mercati interna-
zionali sia delle corrette meto-
dologie con cui approcciarli.
Ecco perché per una Pmi &
fondamentale, soprattutto
in una prima fase del proces-

so di internazionalizzazio-
ne, affidarsi a professionisti

in grado di garantire un’as-
sistenza diretta e un sup-
porto qualificato per limita-

re il pit1 possibile errori e ri-
schi». Perché si fa presto a di-

re export, ma i rischi non
mancano. Anche se la Lom-
bardia continua ad andare for-
te, forse un po’ meno del passa-

to, pure su questo terreno.
© RIPRODUZIONE RISERVATA

52%

La quota di imprese
che esporta
direttamente senza
affidarsi a distributori

31%

La quota di imprenditori
che dice di non
conoscere abbastanza
i mercati esteri
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Le relazioni
commerciali
fralaLomb
e il mondo

Le prime 4 province
per export in Lombardia

MILANO
BRESCIA

BERGAMO
WVARESE

Dati primi 9 mesi del 2018

GERMANIA

Prima destinazione
dell'export lombardo
13.9% del totale]

z FRANCIA

USA Secondo mercato

La crescita dell’export per i prodotti lombardi
rispetto al 2017 [10% del totale)

LOMBARDIA

BRASILE
La crescita misurata

nel 3° trimestre 2018 INDIA

Crescita forte mavale
solo 1% dell'export lombardo

CINA
Crescita sostenuta
rispetto al 2017
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