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Gli Emirati puntano
sulle Pmi e cercano
partnership in Italia

FORUM A MILANO

Food e hi-tech i principali
settori di cooperazione
tra le imprese dei due Paesi

Roberta Miraglia

Per promuovere la diversificazione
dell’economiadal petrolio, le piccolee
medie imprese degli Emirati Arabi
Uniti fannorotta sull'ltalia in cercadi
canalididistribuzione edi partnership.

Con questi obiettivi si & svolta nei
giorni scorsilaprima missione euro-
pea del Programma nazionale per le
Pmi degli Eau: unatrentinadiimprese
emiratine hannoincontratocirca20o
aziendeitaliane nell'ambito,aMilano,
dell'ltaly-UaeSme’s Business Forum
organizzatoda Efg Consulting, societa
advisory sull'internazionalizzazione.

«Eranooltre centoleimprese degli
Emiratiinteressateavenire maneab-
biamo selezionate trenta - ha detto
Adeeb Alafeefi, direttore del Program-
ma -. Questi numeri dimostrano
quantosiaelevatol’interesseaesplo-
rarele opportunitadifarebusinessin
Italiao dicoinvolgereleimpreseitalia-
neinjoint-venturedasviluppare negli
Eau». Traisettori pilirappresentatici
sono food ehi-tech, tantocheallafine

degli incontri B2B & stato firmato un
accordoperladistribuzionediprodot-
ti alimentari negli Emirati.

«lIlfine delle nostre imprese & tro-
vare distributori in Italia, ad esem-
pio per catene diristoranti arabi, op-
purecreare partnership peroperare
negli Emirati» haaggiunto Alafeefi.
Il Programma, nato due anni fa, &
dedicato alsupportoe allo sviluppo
economico e manageriale delle Pmi:
«Ilnostrocompito & dare assistenza
finanziaria e formazione (abbiamo
inesseresocorsi)e direcentesie de-
cisodiriservare alle Pmiil10% degli
appalti governativi».

L’'attenzionealle piccole realta pro-

duttive ha fattocrescereilloronumero
al tasso medio del 7% negli ultimi tre
anniportandoneil totalea32omila. E
per gliEmiratié naturale guardareal-
I'ltalia come partner anche nella cre-
scitadell’ecosistema delle Pmi. «Il no-
stro & uno dei principali mercati di
sboccoperalcuniprodottiitaliani, co-
me quellidellusso» haricordato AliAl
Nuaimi, caposezione Affarieconomi-
cidell Ambasciatadegli Emirati Arabi
Uniti a Roma. «A testimoniare I'im-
portanzadellerelazionibilaterali ciso-
no, tral'altro, gli 86 volisettimanali tra
Eau e Italia». Inoltre, ha aggiunto,
«poiché ilnostrosforzodidiversifica-
zione sta avendo successo, un passo

significativo éstata,ad aprile,lafirma
di un memorandum tra la nostra
agenzia di credito all’esportazione,
Etihad Credit Insurance, e Sace».

«I nostri due Paesi sono molto si-
mili- hacommentato Giovanni Boz-
zetti, presidentedi Efg Consulting - e
le Pmirappresentano I'asse portante
delle nostre strutture economiche e
vannoquindisupportate neiprocessi
diinternazionalizzazione perinnesta-
re unvolanodisviluppo economico».
Negli Emirati, hasottolineato Bozzet-
ti, le Pmi rappresentano il 94% delle
aziendee contanol'86% degliaddetti
del settore privato.

«Leimprese emiratine - haosser-
vato Alessandro Gelli, direttore gene-
ralediPromosItalia - hannobisogno
di capacita imprenditoriale e di
know-how chele Pmiitaliane hanno
nel proprio Dna da generazioni e il
nostroruoloedicatalizzarel'osmosi
traidue ecosistemi».
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