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L’evento

Expo 2020 vetrina dell'innovazione italiana

Roberta Miraglia

agrande cupolainacciaiodiAl
Wasl Plaza, I'opera piliiconica
di Expo Dubai 2020, situata al
centrodelsito, portaunafirma
italiana, Cimolai-Rimond. L’esposi-
zione universale, oltre cheun’oppor-
tunita di partecipare alla costruzione
eall’erogazione deiservizi, éunave-
trina da non perdere per imprese e
“filiere”. Nei sei mesi di durata del-
I’evento, da ottobre ad aprile, sono
attesi 25 milioni di visitatori, il 70%
dei qualiinternazionali,ingran parte
provenientidall’Asia - CinaeIndiain
testa - e dai Paesi del Golfo.
«Lapreparazione di Expoéabuon
punto, contuttiilavoriinfrastruttu-
rali completati - dice Abdalla Al-
shamsi, console generale degli Emi-
rati Arabi Uniti a Milano - e adesso i
Paesi partecipanti possono costruire
i propri Padiglioni. L'esposizione, in-
titolata “Connecting minds, creating
the future”, haadottato unsistema di
appalti online: i requisiti di parteci-
pazione alle gare sono postati sul sito.
Le societa possonoconcorrere a pre-
scindere dalluogo dove hanno sede».
La trasparenza sulle imprese ag-
giudicatarie, aggiunge Alshamsi,
permette alle piccole e medie aziende
di sapere chihavintounappalto per
poter eventualmente diventare un
fornitore. Delresto, continuail diplo-
matico, «Expo 2020 haadottatouna
policysecondolaqualeil 20% di tutti
gliappalti deve essere affidatoa pic-
cole e medie imprese, per questo gli
Emiratihanno concessoagevolazio-
ni extra alle Pmi come per esempio

I’eliminazione della garanziabanca-
ria e dei pagamenti ancitipati».
L'eventodara un grande impulsoalla
crescita degli Emirati: si stima dal
2013 al 2031 un contributo di Expo
2020 e dellasuaereditaall’economia
percirca31 miliardi di euro. L'esposi-
zione inoltre fara da volano ulteriore
perlerelazionibilateralitraltaliaed
Eau, gia in costante crescita. «Sara
una grande piattaforma per promuo-
vere gli scambi sia trale persone che
culturali» conclude Alshamsi.

Expo sara occasione, anche, per
un’efficace promozione delle eccel-
lenze del made in Italy nell’'ambito
delle tematiche dell’esposizione. Per
cogliere queste opportunita si molti-
plicano le missioni sul posto. Nei
giorni scorsi Regione Lombardia,
Unioncamere L.ombardia e Promos
Italia hanno accompagnato 21 im-
preselombarde a Dubai dove hanno
incontrato 120 controparti emirati-
ne. «L'iniziativa - spiega Giovanni Da
Pozzo, presidente di Promos Italia -
haavutol’obiettivo di avviare colla-
borazioni tra istituzioni ma soprat-
tutto tra imprese lombarde ed emi-
ratine di settori che saranno al centro
di Expo Dubai 2020, quali Life Scien-
ce, Sustainability, Smart Mobility e
Aerospace».

Lostato di avanzamento deilavori
e i cantieri sono abuon punto, con-
ferma Da Pozzo, «la struttura per
'ospitalita &€ veramente importante»
e ci sara spazio per concorrere nel
settore dei servizi,ainiziare dal food
andbeverage. L'interesse degli Emi-
rati peraltro, sottolinea il manager, va

Dubai 2020.

Per il console
generale degli Eau
a Milano, Abdalla
Alshamsi, 'Expo
2020 di Dubai
sara 'occasione
per intensificare
gliscambi, non
solo commerciali
ma anche
culturali, tra gli
Emirati Arabi
Uniti e I'italia

oltrel'evento e siconcentrain parti-
colare sulle realta innovative. «Le
istituzioni emiratine - dice -agevola-
noil trasferimento di startup estere
con un’apertura internazionale del
propriobusiness per sviluppare pro-
getti con fondi governativi». Aziende
con un alto posizionamento presenti
in buon numero anche in Italia.

Far conoscere almondole capaci-
ta innovative delle nostre imprese &
uno degliobiettivi del PadiglioneIta-
lia che martediha vistola posa della
prima pietra. «Saraun vero e proprio
hubdell'innovazione e della sosteni-
bilitaingradodirappresentare e pro-
muovere l'internazionalizzazione
delle istituzioni, dei territori e delle
imprese dell'Italia» riassume il Com-
missariatoitaliano perla partecipa-
zioneitalianaa Dubai. Il Padiglione si
estendera su una superficie totale di
3.500 metriquadriesecondole stime
verra visitato in media da oltre
28mila personeal giornoper un tota-
le di oltre 5 milioni di presenze nel-
I'arco dei sei mesi dell’evento. «Per
sei mesi - spiega il Commissariato -
Dubai si trasformera in una vetrina
mongdiale in cui i Paesi partecipanti
presenteranno al mondo il meglio
delle loro idee, dei progetti, dei mo-
delli esemplari einnovativinel cam-
podelleinfrastrutture materiali eim-
materiali sui temi deil’esposizione
universale».
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