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RT NELLA TUA CITTA

Intfroduzione

| Format

Nato in occasione dell’Esposizione Universale di Milano, il
format InBuyer rappresenta un modello di intervento
pubblico a sostegno del territorio tramite la realizzazione
di incontri tra aziende italiane e qualificati buyer esteri.

L’attuale emergenza Covid-19 impone il ripensamento del
tradizionale format InBuyer che oggi pertanto consente la
realizzazione degli incontri a distanza.

1kele) 4.000
eventi imprese

18.000
incontri B2B

Dati 2015 - 2019
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‘ INBUYER Introduzione

larget ai riferimento

Aziende italiane - Seller
Il progetto si rivolge principalmente alle micro e
piccole imprese che intendono ampliare il loro

O
: ’ ’ H H H o
busmess Verso I'estero, attravlerso .I organizzazione di °eo . ® o
incontri mirati con buyer selezionati. ® o
Seller

Aziende estere - Buyer ® O
| - stributori, agenti 000

| buyer esteri sono solitamente distributori, agenti, ® o0

retailers o importatori che operano localmente per i
diversi settori merceologici coinvolti dal progetto. La
selezione dei buyer viene effettuata sulla base
dell'analisi dei company profile italiani raccolti tramite
la collaborazione di parner locali qualificati.
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INBUYER Introduzione

Key Figures 2019

Calendario

°
Giornate-evento ‘sul territorio nazionale

52 GIORNATE
EVENTO Settori
Incontri B2B . X
° Alimentare
Ad ogni azienda Arre.do :
partedipante sono 8 gignigﬁgenta“
stati proposti 4 incontri 4.000 MACROSETTORI Costruzioni-edilizia
INCONTRI Moda
Packaging
Turismo
1000 AZIENDE
200 PARTECIPANTI
BUYER
Buyer INTERNAZIONALI Aziende
° °
Provenijenti da Predisposizione di oltre
34 nazioni 1200 agende-di lavoro
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iNBUYER

L’EXPORT NELLA TUA CITTA

Le aziende partecipant

Tipologia aziende

Dimensione impresa (fatturato)

Micro = < 2,5 milioni Euro
Piccola = < 5 milioni Euro
Media = < 50 milioni Euro

Grande = > 50 milioni Euro

+ 6% fispetto
al 2018

-20% rigpetto °
Piccold al 2018

Grande
3% +12% rispettg

al 2018

+ 2 % rispetto
al 2018

La partecipazione delle aziende si polarizza tra le micro
imprese e quelle medio-grandi.

Propensione
all'internazionalizzazione

Bassa = 0-20% export
Media = 30-50% export
Alta = 60-100% export

+ 18% rispetto

-20% rigpetto o
al 2018

al 2018

+ 2 % rispetto
al 2018

Aumentano in modo significativo le aziende che
hanno un'alta propensione all'internazionalizzazione
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INBUYER Le aziende partecipant

Strumenti di internazionalizzazione

Principali strumenti di Distributori - Importatori I 13

internazionalizzazione utilizzati dalle

aziende lombarde partecipanti Fiere all'estero 16

Fiere in ltalia NG 15
Social network I 10
Agenti - Broker I 10
Web marketing - Mailing list I 3
Missioni commerciali - Incontri B2B all'estero I N 7
Business Matching - Incontri B2B in ltalia NN 6
E-commerce I 5
nessuno I 3
altro 1l 1

Sedi estere - Franchising Il 1
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iNBUYER

L’EXPORT NELLA TUA CITTA

Le aziende partecipant

Ripartizione per settori

Settori 2019 [aredo
6%

Alimentare
29%

Beni

Cosmetica
15%

Edilizia
4% Packaging
3%

strumentali
27%

Beni strumentali: dettaglio settori

Energiae
A Ambiente

0,
Automotive 167
19%

Meccanic
a
41%

Verniciatura
industriale
24%
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iNBUYER

L’EXPORT NELLA TUA CITTA

| buyer

Paes| di provenienza

EUROPA

1 ALBANIA

2 BELGIO

3 DANIMARCA
4

5

ESTONIA
FRANCIA
6 GERMANIA
7 GRANBRETAGNA
8 MACEDONIA
9 NORVEGIA
10 PAESIBASSI
11 POLONIA
12 REP.CECA
13 ROMANIA
14 SERBIA
15 SPAGNA
16 SVIZZERA

AMERICA

17 BRASILE
18 CANADA
19 COLOMBIA
20 MESSICO
21 STATIUNITI

AFRICA
22 MAROCCO
23 TUNISIA

ASIA
24 COREADEL SUD
25 INDONESIA
26 ISRAELE
27 KAZAKISTAN
28 RUSSIA
29 SINGAPORE
30 TURCHIA
31 UZBEKISTAN

GOLFO

32 BAHREIN

EMIRATI ARABI
UNITI

OCEANIA

34 AUSTRALIA

33

200 Operatori
da 34 Nazioni

mEuropa ®Extra UE
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L’EXPOI

el TG A | buyer

Distribuzione geografica
GOLFO OCEANIA @ @
5% 1%
ASIA
29% EUROPA
47% :
AFRICA
11%
AMERICA
7%
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INBUYER Customer satisfaction

| risultat
Efficacia incoming rispetto ad altri
Soddisfazione aspettativa strumenti per 'internazionalizzazione

% Partecipazione prossime edizioni

B Superiore ®Analoga m Inferiore

mSi/Inparte mNo

S| mNo
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INBUYER Customer satisfaction

RT NELLA TUA CITTA

Valutazione matching buyer - seller

Interesse verso prodotti trattati Seguito incontri +3 % rispetto

e
al 2018
Seller
B Secondo incontro
m Accordo
m Ordine
Nessuno
+ 2% rispetto
— e
Buyer al 2018 Buyer m Secondo incontro
m Accordo
m Ordine
Nessuno
L%% rispetto
+4 % rispetto
al 2018 P

al 2018

Seller

mSi mNo

mSi mNo
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Backgrouno

e e e Cosmoprofcancella I'edizione 2020, ma per 1l
Pitt1 rinviato a - business c'¢ il progetto digital

29 April 2020

settembre, Mido a | gz ——
febbraio R\ A
' R &

27 marzo 2020 FIERE

oo Salone del Mobile, edizione
Milano 2020 cancellata per
e coronavirus

ly
I‘ i & Identita Golose
2T 0

h I‘ Ufficiale: Vin naly ancellato appuntamento al 2021.
La manifestazi che inizialmente si sarebbe dovuta tenere dal 19 al 22
aprile e poi era stata spostata a giugno, é rinviata al prossimo anno.

" VWL’

Italia

Claudio Luti Dopo Olimpiadi e Vinitaly, anche il Salone slitta
al 2021. «Priorita e salvare le imprese», dicono gi

[ salva organizzatori

(1) Commenta di Giovanna Mancini

IDENTITAGOLOSE.IT
Ufficiale: Vinitaly cancellato, appuntamento al 2021
La decisione era nell'aria da tempo, ora & ufficiale: il Vinitaly 2020 non si

L - PROMOS
netcomm 3 \ N\ TALIA



Digital InBuyer China - Format

Promos Italia organizza 4 Digital Incoming Weeks che si terranno online tra giugno e luglio, dalle 8.00 alle 15.00 dal
martedi al giovedi delle settimane selezionate. Ogni settimana avra un focus diverso corrispondente ad una categoria
industriale: arredo & design, fashion, cosmesi, meccanica (da confermare)

Si prevede che circa 50-100 fornitori italiani parteciperanno a ciascuna settimana di Digital Incoming.

Il programma di ogni settimana sara indicativamente cosi strutturato:

Martedi (08:00 — 15:00) Mercoledi (08:00 — 15:00) Giovedi (08:00 — 15:00)

- Aperturaa cura di Promos [talia - Condivisione di approfondimenti da

parte di leader del settore in Cina e
in Italia per ogni categoria
industriale (es. Vinitaly, Salone del

- Showcase e consigli pratici sul
commercio ltalia-Cina da parte di
rappresentanti di buyer cinesi e

- Keynote speech tenuto da un
rappresentante del partner cinese di

ioi i seller italiani
Digital InBuyer China Mobile, Cosmoprof, Sistema Moda
Italia, ecc.) . .
- Presentazione di Digital InBuyer China - Sessione dedicata a domande e
& Digital Incoming Week tenuta da - Sessione dedicate a domande e risposte

ChinaEU & Netcomm risposte
- Chiusura e online one-to-one

business meetings, sulla base
degli appuntamenti presi tramite
piattaforma

- Chiusura e online one-to-one
business meetings, sulla base degli
appuntamenti presi tramite
piattaforma

- Chiusura e online one-to-one
business meetings, sulla base degli
appuntamenti presi tramite
piattaforma

nétcomm ; Vo
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Business Matching

Le Digital InBuyer China Weeks si svolgeranno su una piattaforma Saas,
dove la domanda e |'offerta si incontrano durante gli eventi B2B.

Professionisti e aziende possono ottenere nuovi contatti e costruire rapporti
commerciali, condividere la loro agenda per organizzare appuntamenti e
collaborare in sale riunioni digitali:

- Le aziende partecipanti si iscrivono alla piattaforma Digital InBuyer,
forniscono informazioni relative alla propria azienda, i contatti di
riferimento e i dettagli dei prodotti offerti (seller italiani) o desiderati
(buyer cinesi);

« | partecipanti si iscrivono ad una delle 4 Digital InBuyer China Weeks;

« | partecipanti all’evento possono da subito entrare in contatto, sulla
base delle rispettive agende;

« Seller e buyer possono entrare in contatto e interagire anche quando
I’evento sara terminato.
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lutoring

Accedi per utilizzare il servizio

Inizia ora

Come funziona

O
O — 000 N
Fh== 999 OAO
s
Presentati Scegli il tuo consulente Crea il tuo network Ricevi assistenza
DiglT Expert
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China Market Scenario - Online Fashion shows
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China Market Scenario - Virtual Fairs
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Since 1957 China Import and Export Fair (Canton Fair)
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China Market Scenario - Virtual Meetings

HEAVY HITTERS
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3 Link_edln WeChat WhatsApp
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Jitsi Meet . Linkedin Jobs  Zoom DingTalk

UN will use
Tencent’s Zoom
challenger for
digital event

1

° ' The company's Voov video

conferencing platform was just

15 o launched globally in March.
CC Carrier & 2:35 PM - ®
, X BUSINESS 1 Contacts S 2 &7
P i N ; : B e — by Eliza Gkritsi~ - Apr2, 2020
TikTok ° Slido- Files CamCard Biz A
A ¢ Contacts Edit
: ﬁ\ | DingTalk CO. | ’ f
o8 bntact
% K : T J & My Organization ©)
i . I g . = larketing Department(1) Tencent's ultra-modern headquarters loom over
29 e Ll = Shenzhen’s Nanshan District. (Image credit:
PO« ~ esign Team(1) TechNode/Jiayi Shi,
IT Department O] echNode/Jiayi Shi)
Lcl8
T Marketing Department " Department(1)
Social b The United Nations is partnering with
Create Or Invite % 8 .
a v Tencent to use its video conferencing and
; v Abel Robeson remote work platforms for a digital
Join Request
- \ — “global dialogue” to commemorate its
iTunes U Shortcuts EER Travel Fri .
BARRE B Friends 75th anniversary on June 26.
® Ruth Albert
o Group Chats
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Chinese Buyers
CHINADAILY 25555

COM.CN

HOME | MACRO

Discipline Inspection and Supervision Office of the CPC
Central Commission for Discipline Inspection and the

:?:‘i;;\’ayl‘::focmor:‘i:‘sei;: of Supervision of the PRC at the S igned eXhib ition area
for 3rd CIIE more than

Special Commissioner’s Economic and Commercial = = Local Commercial h lf f 1 d
Departments Affiliated Institutions

By Sun Chi | chinadaily.com.cn | Updated: 2020-02-27

General Office Asia Bureau of Administrative Support 13:28
Department of Human Resources Western Asian and African Region Bureau of Foreign Trade Development
Policy Research Department America & Oceania China Investment Promotion Agency
Comprehensive Department Eurasia Agency for International Economic Cooperation
Department of Treaty and Law Europe Chinese Academy of International Trade and Economic Cooperati
Department of Finance International Organizations China International Center for Economic and Technical Exchange:
Department of Market Supervision Institutions in HK and Macao Quota and License Administrative Bureau
Department of Market System Development International Business Daily 5 e
e e M N
Department of Circulation Industry Development Academy for International Business Officials meao’ the mascot .Of the Chma. lnte_rnatlonal lmport
Expo (CIIE). The third CIIE, which will offer quick and
Department of Market Operation and Consumption China Foreign Trade Center easy access to the Chinese marketv is scheduled to run
Promotion from Nov 5 to Nov 10, 2020 in Shanghai. [Photo/Xinhua]

China International Electronic Commerce Center
Department of Foreign Trade

The signed exhibition area for the third
Circulation Industry Promotion Center . .
Department of Trade in Services and Commercial Ch]na Intematlonal Import Expo’ or CIIE’
Services .
has surpassed more than half of its planned

Chinese Service Outsourcing Research Center

Bureau of Industry, Security, Import and Export Control China International Import Expo Bureau
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Chinese Media
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www.news.cn
www.xinhuanet.com
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Digital technologies make Chinese
cities smarter amid epidemic
Dating apps turn hot during viral
outbreak
Mobile app revenue surges as demand
booms
‘World's top 10 patent applicants by
educational institute
-

mmoth
stru

According to her, "we don't really
have a choice" but to wage this "war."
RuAYIER “FBTERER" H— 5"
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Timing

Giugno

) . , .
Luglio e Digital Incoming Weeks

Arredo & Design: 15-19 giugno
Fashion: 29 giugno -3 luglio
Cosmetica: 13-17 luglio
Meccanica: da confermare

*  Comunicato stampa a fine maggio

_ * Conferma Partner e Buyer cinesi
Ap”'? * Attivazione piattaforma online
Maggio .

, .

Adesione aziende italiane e webinar 4 maggio

2 O 2 O Preparazione schede aziendali

* 3 giorni durante le settimane indicate

ITALIA

‘ - PROMOS
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