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DUBAI
Expo, imprese italiane
al centro di 1.200 incontri

Expo Dubai spinge il made in
Italy. In due mesi, con laregia
dell'Ice, sono stati organizzati
1.240 incontri B2B. Poste le
premesse per accordi di exporte
per 'attrazione di investimenti.
Sistema Italia in prima fila per
intercettare I'interesse della
Business community mondiale
presente a Dubai. —apagina 27

Expo Dubai spinge il made in Italy,
la regia dell’Ice dietro 1.240 incontri

piu collocando come punto di con- il presidentedilce, Carlo Ferro-.La-
. ’ nessione conunavastaareageografi- voriamoindue direzioni: portiamole
hsposizione Universale  ca di paesi - spiega Glisenti -. E impreseitaliane, maanche 400 ope-
un’occasione unicaperilnostroPae- ratoriselezionati provenienti da Me-
se, inquesta fase diripresaeancheil dio Oriente, Nord Africa e Sud Asia,
. . Padiglione Italia contribuiscearipor- per farliincontrare coninostriespo-
Ferro: portiamo le imprese tare'Italiain carreggiataefarlaripar- sitori». Inmeno di due mesi, sonosta-
italiane, ma anche 400 tire». Il commissario citail gran nu- tiorganizzatit.24oincontriB2Be «c’é
operatori selezionati rqer_od1 %IlCOX]tI’l allyello dlplomat'lco grandg interesseda entr'ambe Ig par-

eistituzionale chesisvolgonoall'in- ti»,assicuraFerro, chericordail Me-
ternodel padiglione, oltreaquelliche morandum of Understanding siglato
Glisenti: «Il PadiglioneItalia  Jenostreaziende stannofacendocon ieri con IInternational Investor
contribuisce allaripartenza, lecontropartiemiratineeinternazio- Councildegli Emirati, unaccordo di
occasione fondamentale» nali. gLe nos.tre 60 aziende pgrtner collaborazmne‘e reqprgco suppprto

hannodatovitaaunprogettoingra- traledueorganizzazioniper facilitare

dodifarconoscerealmondosoluzio- linterscambio bilaterale. Interscam-
Giovanna Mancini ni innovative e tecnologiche in cuiil bioche e cresciuto nei priminove me-

made in Italy eccelle, dall’agroali- sidiquest’anno,conesportazioniita-
In un mondo ancora in larga parte mentare all’aerospazio»,dice Glisen- liane versogli Emiratiinaumentodel
chiusoa causadellapandemia, Dubai  ti. Inqueste settimane «sisonotenuti 6% rispetto allo stesso periodo del
eilsuoExpo2020sembranoun’isola molti incontri tra imprese italiane e 2019, inlinea conl'incremento com-
feliceincui(graziearigorosemisure internazionali, che hanno gettatole plessivo dell’export italiano nelmon-
sanitarie peraccedere)iprotagonisti premesse per intese e accordi, non do nel periodo considerato (+5,8%).

della diplomazia, delle istituzioni e solo di export, maanche di partena- Traleistituzioni che sisonoattiva-
delbusinessinternazionale possono  riato e atirazione diinvestimenti».  te per favorire la partecipazione di
incontrarsi e tessere relazioni. L’impatto di Expo sulle imprese aziende italiane a Dubai, ¢’é anche

Proprio per questo, le attese del italianenonsilimitaall’Esposizione Promosltalia,I'agenzia diinternazio-
“Sistema Italia” per questo grande in sé. Molte istituzioni stanno orga- nalizzazione delle Camere di com-
evento erano molto elevate eiprimi nizzando missionieattivita perinter- mercio, chefinorahaportatoaDubai
due mesidall’avvio (loscorso1otto- cettarela“business community”in- 71 aziende, altre 15 se ne aggiunge-
bre)hanno confermato o persinosu- ternazionale presentea Dubai. Aco- rannoadicembreecirca8oneiprimi
peratoleattese, assicurailcommissa- minciaredalce,'Agenziagovernati- tremesidel2022,sinoallaconclusio-
rioalla partecipazioneitalianaaDu- vaperlinternazionalizzazionedelle nediExpoil31marzo). Leattivitaso-
bai, Paolo Glisenti, citando inumeri imprese, che dal1° ottobreaoggiha nostaterealizzate incollaborazione
del Padiglione Italia, quinto per nu- gidaccompagnato3g2aziendeitalia- conaltreistituzionitracuilce, Siste-
mero di visitatori in presenza neall'internodinimanifestazionifie- ma camerale e Regione Lombardia.
(zoomilafinoaoggi)efortedioltres ristiche: «Abbiamo fatto 34 iniziative «Sarannocoinvoltituttiisettoridiec-
milioni di contatti virtuali da tuttoil e avviato una nuova vetrina online cellenza del made in Italy - spiegail
mondo. «Gli Emirati Arabi Uniti, e dedicataalmadeinltalypergliEmi- presidente GiovannidaPozzo —:food,
Dubai inparticolare, sistannosempre rati,inaccordoconAmazon-spiega arredo-design, nautica,cosmeticae
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packaging per cosmetica, abbiglia-
mentoe greeneconomy. Inoltre nelle
scorse settimane abbiamosiglatoun
accordodiintenticonlaDubaiCham-
ber of Commerce and Industry, per
rafforzare la presenza delle nostre

aziende in quest’area strategican.
Anche Confindustria, presente
ieri e oggia Dubai con la vicepresi-
dente Barbara Beltrame, ha firmato
ieriun Memorandum of Understan-
ding con Gmol (Global Manufactu-

ring Organisation) per una serie di
attivita insinergia, conl'obiettivodi
portare in Italia, nel 2023, il Global
Manufacturing and Industrialisa-
tion Summit che in questi giorni si
svolge proprio a Dubai.

£ RIPRODUZIONE RISERVATA

GIOVANI ARTISTI PER DUBAI

«La musica lirica & la massima espres-
sione italiana ed & apprezzatissimain
tutto il mondo», ha detto Diana
Bracco, presidente e ceo del gruppo

della farmaceutica, che ha sponso-
rizzato il concerto dei giovani solisti
e dell'orchestra dell'Accademia del
Teatro alla Scala, tenutosiieri seraa
Dubai per il National Day dell'ltalia
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PROMOS ITALIA
L'agenzia delle Camere
di commercio per
I'internazionalizzazione
ha portato fino ad ora

a Dubai 71 aziende

CONFINDUSTRIA
Barbara Beltrame firma
una intesa in vista del
Global manufacturing
and Industrialisation
Summit 2023

La giornata del made in Italy.

I numeri del Padiglione Italia registrano
il primo successo della missione italiana
a Dubai: 500mila visitatoriin presenza
finoa oggi e oltre 5 milioni di contatti
virtuali da tutto il mondo
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