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‘ ‘ Digital To Asia . . \BROMOS
Internet in Cina A ITALIA

(¢)) +1 miliardo

utenti online

(fine 2021)

73 %
sul totale
della popolazione
l 99.7 %

o utenti mobile

Fonte: CNNIC { 5
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Internet in Cina A ITALIA

Secondo il 48° rapporto statistico sullo sviluppo di Internet in Cina rilasciato dal China Internet ﬁl NN ,.agenziaammimstrativa\

Network Information Center (CNNIC) ad agosto 2021, il numero di utenti internet della Cina a cinese responsabil e dlEi el
dell'amministrazione del registro dei

giugno 2021 ha superato il miliardo e 22 milioni si sono aggiunti negli ultimi sei mesi. domini cinesi.

Conduce regolarmente indagini sulle

risorse informative di Internet e rilascia

La penetrazione di internet in Cina e del 71.6%, rispetto ad oltre 90% in Europa e Nord America. statistiche su argomenti come la
larghezza di banda di Internet in Cina, le
La crescita piu rapida e stata tra gli utenti rurali, dove |la penetrazione di internet ha raggiunto il registrazioni dei nomi di dominio e lo
48% e tra gli ultracinquantenni, dove e cresciuta di 5.2 punti percentuali rispetto al 2020. \ PR J
« N
Quasi Il 60% degli utenti di internet nel 2000 erano istruiti al college, molti di I (clnbo) =

: . .. L _ livestreaming rurale
qguesti probabilmente studenti universitari con accesso tramite computer nel

campus. 20 anni dopo, la percentuale di utenti internet con una laurea e scesa ad appena il 10%.
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‘ ‘ Digital To Asia

| a crescita di Internet In Cina

ByteDance

Frdtch
2016
2012 Penetrazione
Bytedance Douyin di Internet
a Alipay.com BRI ? 70%
&gﬁ.ﬁca& Alibaba Group we:{bo.gom
2004
1999 1999 2009 2011
Alipa .
QQ Alibaba pay Weibo WeChat
(B2B) HEM
Taobao.com S0%
1997 v 750M
Bai®&EE 2003
1987 |\8letEb%5e
A = 2000 Taobao
Prima email 1994 NETEASE .
o Baidu .
inviata dalla ACCesso S00M
Cina ad una stabile ad
universita internet
tedesca
250M
Utenti
Internet
1986 1988 1990 1992 1994 996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
Fonte: CNNIC

\BROMOS

N TALA

a

<

Internet café pubblici

presenti nelle grandi citta,
che hanno permesso la

diffusione di Internet in

XX

IE (wangba) = \

Cina.
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‘ ‘ Digital To Asia

L’ecosistema digitale cinese

Motori di ricerca

Social network

& lifestyle

Video

Streaming

Livestreaming
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‘ ‘ Digital To Asia

L’ecosistema digitale cinese

E-commerce
& social commerce

Agenzie di viaggio

& forum

Pagamenti digita>
Niche market >

_
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WWW
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Sito web
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Groupon
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Booking m
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Digital To Asia
| Il customer journey globale vs cinese =~ ITALIA
Awareness
N
Awareness .\q‘:”“ Evaluation 4%(
<N o/}
u ﬁ t:a Conversion <.
g %
& %,
Evaluation N Retention
' ad o N o%e
(o) = 0
< “ a0
. Advocate
Conversion @
WWW : \
X I ® . ®
aa®
Retention @ 1%
~
Advocate il @ a
@
o
d
- . &
L. (</ S
oéo qu (‘;Qo
Qb

Altre digital to asia



\

H Digital To Asia o . . . - . BROMOS
La classificazione delle citta cinesi =~ ITALIA

Le citta cinesi vengono solitamente classificate

in vari livelli che differiscono per diversi fattori,

tra cui il livello di reddito della popolazione, il / \
- < comportamento dei consumatori, le TIIL (xiachén) =
i jopportunité di business e le infrastrutture. "affondare”, spostamento
f verso il basso del mercato
Beijing “} ﬂf’ O —*aald .
2. g N” citta Popolazione per raggiungere le aree
Y . ‘ 4 75 milioni urbane e rurali meno
I sviluppate, per un totale
1A 15 122 milioni
F - di 930 milioni
séyl:,g;‘:’g}.;hongqing 3 ( .
o e b ¢ o 2 30 Uss eilisyer di persone (2/3 della
f popolazione cinese).
Lol T 3 70 185 milioni
4 90 158 milioni
Fonte: Kawo .Q'
Immagine: South China Morning Post +130 +760 milioni A S 4
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Generazioni e profili del consumatori cinesi

a

\2010

| gruppi generazionali sono
definiti "dopo":
T Gen W
‘Boomers’
‘60 1946-1964
Gen. X
70 1965-1979
‘80 Gen. Y
‘Millennials’
‘90 1980-1994
Gen. ”Z
2000 1995-2012
Gen. Alpha

L -

Rhow=

2013-2025 /

Fonte e immagini: Kawo

/ | COLLETTI BIANCHI \

Lavoratori d'ufficio, spesso
immaginati con uno stile di
vita tranquillo, un

bell'appartamento e

una buona paga. In realta,
SONo spesso sottopagati e
vivono in periferia per
risparmiare sull'affitto.
Lavorano per "il Sogno
Cinese" - casa, auto,

matrimonio e bambini.

CI'ARTARUGHE MARINE»\

Studenti cinesi che sono

andati a studiare all'estero

e che ora sono tornati in
Cina. Immersi nella cultura
e nei social media
occidentali, tornano in
patria con un grande
bagaglio. Nonostante l'alto
numero di rimpatriati, le
loro aspettative salariali

rimangono alte.

/ GEN. ARGENTO \

Entro il 2050 una persona

su tre in Cina avra piu di 60

anni. In combinazione con
I'aumento dei redditi e
degli standard di vita, gli

anziani cinesi avranno

potere d'acquisto
significativo nei prossimi
decenni per abbigliamento,

accessori di moda,

cosmetici e viaggi.
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Digital To Asia

| diversi profili degli utenti cinesi

/PICCOLI IMPERATORI\

A causa dell'ormai abolita

politica del figlio unico,

molti giovani adulti in Cina
SoOno cresciuti senza un
fratello («Sindrome del
piccolo imperatore») e
sono |'oggetto delle
speranze della loro
famiglia, situazione che li

rende soli in un ambiente

competitivo.

/« DONNE DI SCARTO»\

Le donne non sposate alla
fine dei 20 anni sono
chiamate % (shéng ni),
termine dispregiativo, che
descrive le donne di
successo che hanno deciso

di cercare l'istruzione e la

liberta economica e che
hanno dato vita alla «She

economy».

/ RICCA 2° GEN. \

| figli dei (nuovi) ricchi
cinesi (post ‘80 e post "90)
sOno conosciuti come & _—

X (fU’erdai).

Sono noti per il loro stili di

vita e spese stravaganti.

+ = (TUhdo) & una parola
spesso usata per prendere
in giro la loro pacchianeria

e mancanza di gusto.

/ GENITORI TIGRE \

Ansiosi di assicurarsi che i

loro figli entrino nelle
migliori scuole, i genitori

sono disposti a spendere

grandi somme per iloro
figli (+20% reddito).

| figli intraprendono attivita
extracurricolari, perché i

genitori fanno pressione su

di loro fin da piccoli.

A
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Digital To Asia

Il calendario delle festivita cinesi 2022

/GEN

31

k& : Vigilia del
Capodanno cinese

b4

H—5E70: Festa
dei lavoratori

FH TS Festa dei giovani

B} 275 Festa della
mamma

520: San Valentino

/FEB

10-12

M5 Festa dei
maestri

Ak 35 : Festa di meta-
autunno

2 PR

/

1-6
14

Z 75 Festa di Primavera
% A 75 San Valentino

JC 5 5 Festival delle
Lanterne

/

v
~— JLET: Festa
dei bambini
um -5 Festa
delle barche drago

618: JD shopping festival

E|fRI9%Z0: Festa
della Donna

A& F AT San
Valentino bianco /

3T Festa del papz‘a/

E| X35 : Fondazione
della Repubblica
Popolare Cinese

&5+ [F : Golden Week

/

E T

Fondazione del
Partito Comunista
Cinese

I .. A ;
; X 4
i

W11/ 5EHR T
Festa dei Single

Black Friday

/

3-5  &BAT5: Giorno degli
Antenati o della Pulizia
delle tombe

ﬂGo
4 + 47 Qixi - San
Valentino
18

¥
. 4 i
Lt
S i

818: Suning shopping
festival

DEC
12

25

31

12.12 Shopping Festival

X5 Natale

PR
XN

OMOS
ITALIA

BE GLOBAL

JtE R[4 : Capodanno

/
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‘ ‘ Digital '.ro Asia BROMOS
Il sito web A ITALIA

Internet e il mezzo principale per la ricerca dei

prodotti e dei servizi, quindi la presenza online J & porivaschut

BEAFINARGER
¥IHHANES
SO RES202151516.1860
mis (BXH)

e importante.

Il sito web cinese dovrebbe essere piu di una | l ey

RARF NN A E PR
Kottt RN ES
WIAMIM&202141816-18H

semplice traduzione del sito originale di un
Brand, ma completamente ottimizzato per il

J& S R By

web cinese e i motori di ricerca. - ’ 0-0-0

E consigliabile avere un sito web con hosting in

Cina, perché la velocita di apertura delle pagine

di un sito web con hosting in Europa supera in

genere i 4 second.i. .0-
'SP
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H Digital To As;ia . \BROMOS
Cos’e il SEM YV ITALIA

Il Search Engine Marketing (SEM)

Baidu bing Sogou Google Haosou Shenma

e una delle attivita di web 83.9/% 552% 4.64% 2.47% 1.58% 1.38%

Search Engine Market Share in China - February 2022

marketing che i Brand occidentali

il StatCounter Global Stats
p red I I Igo n O pe r a u m e nta re I a Search Engine Market Share China from Jan 2021 - Jan 2022

visibilita del proprio sito web in /\/// D

Cina e portare conversioni.

Nel grafico sono elencati i

principali motori di ricerca cinesi e

la relativa quota di mercato in S — \/\
Cina a febbraio 2022. - — & 2
em— e S ——————— = — e e — e — Q
o ~ Ny N ~ Ny ~~ ~ ~ e N ~y
S $ S ) pé\ Q S S S o Q S
Q‘\ & \(§ o oY \\r{\: \0\ \;}0, 4 Q\ J eos 4 (@) \m
<O Baidu - Sogou O bing < Google < Haosou = Other (dotted) 0; "

Fonte: gs.statcounter.com digital -
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| motori di ricerca cinesi

ANNO DI LANCIO UTENTI MENSILI ATTIVI GENERE ETA ATTIVITA DI MARKETING
4 N (O R ) (e 13%daio19 | [ . Search Ads e Brand Zone
° o) I .
43% donne 54? da! ol * News feed ads e B2B
2000 500 milioni c 79 e * 22% dai 30-39 _ _ _ _
o uomini e 8% dai 40-49 e Baidu Baike, Baidu Zhidao
k\ 4 \_ 4 A 3% oltre ai 50/ ° Search Engine Optimization /
- N O N N O -
e 13% dai 0-19
w 44% donne e 579% dai 20-29 * Search Ads e Brand Zone
2004 0L et 56% uomini +  22% dai 30-39 . Sogou pinyin
e 8% oltrei40
4 h 4 ) [+ 11%daio18 ) [
e * 30% dai 19-24
(0) -
2012 400 milioni 0 . * 39%dai 25-34 e Search Ads e Brand Zone
gzaromin + 18% dai 40-49
\\ U ) VA 3% oltre ai 50/ \_ /

\BROMOS

VR TALIA

00
Bai®EE

https://www.baidu.com

&= E (Baidu)

) iemies

https://www.sogou.com

%79 (Sougdu)

M) 36012

https://www.so.com

360%£ 2Z2(360 Sousud)

w
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Digital To Asia

Search ads su Sogou

S)I9NBIUE | prads s
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EF|FEPradaT1013EER =21, Miuccia PradaSZET f—.‘ﬂ%
RO EEE RO S e S BT B T Al P B, B 4y
. EE. £E. BHEREK EXiLEasSResiERs.
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e &

HiEtlan T EA ELEF EHEES

3

§

W F=Prada 2025541 EF, FERESE, NWESFE0. &

— | EvER SsETOATEENES, ROIR B [SS2RRech] Srmbord
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. , = g @ [THEE] BaIPRADAFE
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\ PROMOS
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PRADAFEEHZ HAERIE | IfZ=Prada SS22FEE %7 ||

. RBERRY
HERMES CURDERF !E

LOILES VIATIOMN
Eoi+ B=s LV
=Eo+EF ===l = A = I )
DIOR :E
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www prada.com/ - 2022-03-23 _
ETS BHE F=IL

T E?.- ;:E :’:\: E':Eh ﬁl‘.léi%\ Eﬁ%\ ﬁn:}iﬁ»x:ﬁ _LEI]E--
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Search ads di Prada su Sogou

GIVENCHY

f\"l_ W

EETTET EEEL+E7 AT LI Z BT

www prada_.com/ - 2022-03-23
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Digital To Asia

Brand Zone su Sogou

S)12¥I8FE | burberry S I
ZN = ¥ B\BE M8 Br AF NE =Y @a 2R Bz~

{Hta#FBurberry-2022 '

EHEF] - AT 1856 EMTE N EESERE SR EAEESEE
T EeamraE RN aFma s BT AENSTR A=
2TF,

>

SFHEM SIER A AnBciD JLEHRE

HO8liFE Riccardo Tisci 1209257 [P ARE] |,
RS I H e S ABRESITITNESIER,

o FRENA

o FFER

o FRENFIRE

Supreme B ZiFogegid KRERIXER, 2EEAL E=5H BEEH

Brand Zone di Burberry su Desktop

za)s s gl

FNEERMSINE, (FEME LML

BURBERRY

F%‘
ﬁ" ’Iﬁn

® [ZRIWX] FEEFRILZTES
® [ZRIWX] EEFRIIELES
@ [MAIWX] FEERFIEEER

{3 & m.sogou.com/web/searchLit

@enigR WA WY B[NFE A

DIORBEAPEE
DO == AR

DIORBEYZEHE A [E

ENES Fpus IBEERAL

5

PREFR BRI

Brand Zone di Dior su Mobile

\ PROMOS

VS TTALIA

w
QLC©'YP
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Sogou Pinyin =~ ITALIA

4 N

B (pinyin) =il
sistema con cui viene

trascritto in alfabeto

latino la pronuncia

Cartier

acdari| D% VB ‘ SN ‘ cinese, riconosciuto
come standard
internazionale (ISO) e
adottato dalla

Repubblica Popolare

k Cinese. /

Sogou Pinyin di lkea Sogou Pinyin di Cartier Sogou Pinyin di Adidas

)
V2
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Search ads su 360

PROMOS

\,\ ITALIA

) 36018 | dior S—

M ZfR [\FE WE B RE ME B8 0 XEFE  XE

burberryERIRTERM  dior hommeSE

christian dior  dior uk  diori% 8  dior bobby versacelEEEERN

DIOREZE, HiZEFEH =N EE ] 12E(Christian Dior)T-194658)

2R FEESMEONERE, EEMEEE, EE
§Z°EE§~?EQ¥§‘§$~4AQLE=ﬁ EESERNESE
= e HERE, EREE,
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I\.J
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X
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[
>.
)
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'm
Iml

www.DIOR.cn 2022 03
SRR R AR FHRER B/t StE FENR

T ERRAES

DIORIBE —F " ESm =/ IFFEBEEEENR¥ =
Xigit, =EESAHSFEE0NE, LeFs
EWMaT .

i T JEEER RER]

| BT AL
FEDIOREEL+ITSLE S+EL TR BREzl UBL
2% (E2ERUS Huit \DIORERE S LREEEN §E248

2029

w.dior.cn - 2022-03-23

F?DIOR BEREESME, BxERRERER, B
=, EREE.

_Eﬂ-
DIOR ZAREERAE
www.DIOR.cn 2022-03 - {REE

. 14
il 4

Search ads di Dior su 360

DIOR
PRESTIGE

LIGHT- IN-WHITE

=

i
= [ =I

{8Xanhd | R

GUCCI

hEETIRY | S A ED
REDIORBE L7 AT 4L, Eiﬁ% HEIFAL EEREZ AL AL

g SN > icEEmOB R ADIORIERESLE HERSAN BSE A
I )l( )I‘\. www.dior.cn - 2022-03-23

pi-: =l HEEE

nén
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Digital To Asia

Brand Zone su 360

0) 36018%  gucci

MR A S R

(HeEa0HTH) HERFISH LH ERZFEENIZE

NERNBEHFNEER ERENTRES.

T F7 FTE7

------

BF RE #E B

NP

ams 5 1) FLHBIE

www.gucci.cn 2022-03

Brand Zone di Gucci su Desktop

§EE N

B

&

A8l €388 «

2

X

Fot

23 (GRENRITH) RIEERRMERIR
BEF EEERET LSENERIHES

C‘D-

LHETE] £3G6G MarmontZE51| E52

(%Eﬁw) £37Gucci Rhytomi=&1EE

tBXmhe |C =

(3 & m.so.com/s?q=Dior&src=res :
O e0iEE WE  ®A BEE W0
Dior
NEEE  dorEkiE  RRESFESMO

DIORi# B RH[EE A Mk EE

ERHBHRDIOREH L LEMRIE, BRI
2y, BRERFR. HK. EEANPK

yxE o
BAOQo

DIOR

HE M
ZIBil StHhm EBEFEBE

Commme | | emwil | | RERO

L, 4006281616

vw.DIOR.cn Gah#l &

Brand Zone di Dior su Mobile

PROMOS

\,\ TALIA

nén
QLC©'YP

digital to asia



\PROMOS
Agenda SN ITALIA

BBBBBBBB

‘ Baidu per aziende B2C e B2B



Digital To Asia

Baidu Search ads

Caratteristiche:

* Su Desktop e Mobile

* | risultati della ricerca sono mostrati sulla sinistra nella prima

pagina in base al ranking ottenuto

* Gli annunci presentano |'etichetta «annuncio»

* Molteplici stili: testo, immagini, gruppi di immagini, video ecc.

Search ads — Product List

 Modello di pagamento: Cost per Click (CPC)

* Tipologia di parola chiave: Brand, Prodotto, Generica,

L
it
|
Ay
Ho
B ||
i)
fq
13
ol
}

B
it
ll.:
Y
&Y

Competitor

* Scelta geografica e slot orari supportati

J

Ottimizzazione:

* Analisi settimanale e mensile della performance delle parole Search ads — Big image

chiave

\BROMOS

VR TALIA

[z-.'.w'; piehob i @]
2B WM EA Wi WY WE
@ CREREEH MG

FERE . st 53 ;‘:‘,

L+ & B a
i

EEAEVERSACEREE LM | 73202
2FFERE RS

REXRY
! } ]¥£5La GrecailXZHE H A

BAVersacednid
" '1 - - . ;
o - n , Pag
B e 2 e
§ N/ ' % i |
e .
- \ - ) \
BiA RERE ¥

néw
'SP
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Digital To Asia

Baidu Brand Zone

Caratteristiche:

* Su Desktop e Mobile

* | risultati della ricerca sono mostrati in alto alla pagina

e Gliannunci presentano |'etichetta «Brand Zone»
 Molteplici stili: testo, immagini, gruppi di immagini, video ecc.
* Modello di pagamento: Cost per Time (CPT) mensile

* Tipologia di parola chiave: Brand e Brand + Categoria di

Prodotto

Ottimizzazione:
 Modifica mensile degli asset secondo il calendario delle festivita
cinesi

e Scelta di layout differenti per catturare I’attenzione dell’utente

\ PROMOS

VR TALIA

A '
BaichsE fend

QET OEms BWe Ofs B ONE OXs OFm @us B '
i

\D VALENTINOHCTIR - Eelilisa)s wes

FELXW

202223’?5?59‘]

Super Brand Zone di Valentino

digital to asia



‘ ‘ Digital :ro Asia . \BROMOS
Baidu Generic e Star Zone A ITALIA

Generic Brand Zone:

& tHMEF2

* Su Desktop e Mobile
* | risultati della ricerca sono mostrati in alto alla pagina

* Molteplici stili: testo, immagini, gruppi di immagini, video ecc.

 Modello di pagamento: Cost per Time (CPT) mensile

* Tipologia di parola chiave: Generica
Generic Brand Zone di Tiffany

Star Zone: s tentnax. wee e

M B

* Su Desktop e Mobile

Angeiababy« ST &N
W E22NN0xL T
8 UFNUEeR: R
(0 A LB abe 3 4§
aney -+ 21 1 £
Ssdaias i iEn
ARARAK - BUR N
B> .

* | risultati della ricerca sono mostrati in alto alla pagina

* Molteplici stili: testo, immagini, gruppi di immagini, video ecc.

me nnn REREExNeN
o AngrlababCARE Y,
* Acgrlabaln XTI RN

* Modello di pagamento: Cost per Time (CPT) mensile

1

i
L
|
x

Ll &

o . n$w
Tipologia di parola chiave: Nome della Star/Influencer Super Brand Zone di Meitu con Angela Baby Q'L

digital to asia



Digital To Asia

Baidu News feed ads

Caratteristiche:
e Su Mobile

 Target: utenti che hanno gia cercato il Brand
oppure che hanno caratteristiche simili agli utenti

a cui piace il Brand (genere, eta, interessi etc.)

* Gli annunci sono mostrati tra le notizie dell’app
Baidu oppure sulle piattaforme di terze parti
collegate con Baidu (Baidu Tieba, Baidu Maps,
Baidu Baike, Baidu Zhidao, Igiyi etc.).

* Gli annunci presentano |'etichetta «annuncio»
* Stile: immagine oppure video

 Modello di pagamento: Cost per Click (CPC)

oppure Cost per mille (CPM) per mille impression

B
THEPREENREEAR

X NKE DB LS BICEREEREMEK
(HEPRENNE) ZXTFT—RE
CRME WIIPREE?
PESFEERBETZHE

LVE WA SFFHECS BIZIaiEiEy

News feed CPC
di Louis Vuitton
sull’app Baidu

News feed CPM
di Guizhou Maotai
sull’app Baidu
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‘ ‘ Digital :ro Asia BROMOS
Baidu App Open Screen =~ ITALIA

Caratteristiche:
e Su Mobile

 Target: utenti che hanno gia

cercato il Brand oppure che hanno

BRRNTW/F

nifiiks

caratteristiche simili agli utenti a
cui piace il Brand (genere, eta,

interessi etc.)

* Gli annunci sono mostrati quando

gli utenti aprono |'app di Baidu

e Stile: immagine oppure video e call

to action verso il sito web

Open screen Open screen
di Louis Vuitton di Hermes
sull’app Baidu sull’app Baidu .Q-

A K 4
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| Baidu B2B M\ TTALIA

Caratteristiche:
.. L. Baibmm | EE
|l servizio B2B di Baidu serve o em e me e e me wm e me
— BRTE %_—. Eﬁm :ﬁfﬁﬁ%?;i%*m‘ @ &

per fare in modo che, alla

R

ricerca di alcune determinate

W | GBME@ | CioSH || :=m... | | Hseems,.,
snen aasy ware TESBRPASEES M- == M =T
LEPEER

2050 13817103638

oty

L8NSR | | LBNIRE

IR 13817103638 J V5 13817103638

parola chiave, venga

O15BAFISFEERE201 2021 LiGERE
SHRISFERE e
FasiEhs ¥1.28H/4

visualizzata una vetrina, un
FmBR LHHER >

minisito relativo all’azienda.

| mamm | xam A SREAR

e 3
CiOSH toranas

N n | Sl R4 exp 20224£487-9 G if ShO W
E274n] @ M JL7-27-] B R e _g - qi‘ gﬂgerworld It

20175 RERE 20198FFFEERE -2
° o . SRR E SRS 0198 &g . = xpoEEEERRERE N ———— E**L%E
contenere descrizioni e NG Commmwme.  S85H smame SR o T ———
¥1.007c4% ¥4.10H/4 B&#E13817103638 P8 #513817103638

EREZ (RS >

immagini dell’azienda.

b2b.baidu.com

Pagina con i risultati della ricerca VG (B2
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Digital To Asia

| Baidu Balke e Zhidao

Baidu Baike:

 Pagina del Brand su
Baidupedia con informazioni
base sull’azienda, logo e

Immagini.

Baidu Zhidao:

* Sezione per domande e
risposte (Q&A) utili agli
utenti che sono interessati al

servizio/prodotto del Brand.

00
BaidbSh =rrmiEmss

SHESANATESR, SEORNSIIIAN, SRSEESRAESIIRUE, W) ass

Bl PSR Ly S i/ 2] RS BESTE O FrEaRlAPP A A AR

BAFNNAEREER o= -= = B
EAAIAERER P, B1972FLLE, S5EGPE. EROVRASERED, 2 SEEEnNSsuraEl, [

ErEmisEEEE U IR E Expo Riva Schuh P

exporivaschun

IIRERESERG P

1 B&2@EN
A% 2 RERSE
i L] EAFIINARRERNSAR
R— (15K)
=T & B
I Exréj}l -

EXA Garda EfrEEE. HORGSSEHR FEESNTWEZ—, ZESESE 1973
ZFF9A, H Riva del Garda Fierecongressi S.p.A.F7, 84F&. WEEESAFEEMN
IREE-INAZSD, IS EHFRTEASRESTMES. EEZ—, ERStHFRPRN
HEEFMNXE., RESHR4 HRIE, BHEREIE4 £ 5 2155, BHSEAA 30000
ZFhkK, W

H#REBAR (1030

I EHSE

2018FEE0EEAFNNAEERET6516-19H%47. #B171,400iEERBIT40 N ERN 2 EBESAFINVRIAHE(RIva
del Garda)E~MtB12019FE X585, 5, EBESMHS5INAITOP FASHION CHINA--CAERI S5REEE, =5 7 FEY
MERMELD, RIgHZE, MR, [

BEAANNAERERBURSERNBRRLE, BOTRAZEASTHIEFNISENEHETE,

I Eﬂ%:f‘é@ Pt IR

EEE. BEE. KB BE R BE ERE. (NEE. . VR BVEEERY. B8 REERERS.
(1

iINTES LUIER | gy j: ;y%z

HARRAFINAERERRE?
OEsse

1 /l\@g E#PE EEFEBLRSEY?

BESEURIAELAYTS | —

BAANAERMEERERAANNAERERZ L R EESRNNT 2% Q BER. B6—
LASTAREER L, R TIREESZ TN EEFEXNERISS.

@

i wenR | O e O p= OFE:Sis

\ PROMOS

N TALA

BAAINLEREBRE SV SRER?
CFkEe |
1M E&E #RI# EANIBESAZERIRE?
RSHES3

ESES

(E10MABERN78REES. REBINRADSINEANINARREERE.
o

M 1eea | O ¢

Q
2

BAFNINAEREEIABEZKX?
OEREe

1MNEZE A (RLITBLOOER KB ETH HRE" 2

Q =1 —

BEAARINAEFREREERIva del Garda@ioshy (BAR) 247, 5itB32,000F 504 E S
.

©

s O iFe CH= OF:Si

Baidu Baike

Baidu Zhidao
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‘ ‘ Digital To Asia . \BROMOS
SEO su Baidu A ITALIA

Caratteristiche:

(1) §§E
3ai'éb'§l§ $INKE BN F

: .. .. : KRR ME T 4727 - S0P
> ContenUtI ottimizzati In ottica 01857755 WRIRE—T., LERSRA. DEMEERBL KD, @787

P

SEO e pubblicati da KOC (Key

o Contenuto = =
Opinion Consumer), che ottimizzato

guidano il pubblico su migliori

decisioni di acquisto attraverso

Contenuto

il passaparola (Word-of-Mouth

ottimizzato

SRR R T AN KR ORRT
M d rketi N g) e CO nte N Utl :;,.-‘.:E:E\EE:ET 5, BEET7-IEASEIOKEEK, XRREKEESE )\ IEERENEE
2. EFFSTRATEANEC, EEREUIRORFESHRIGE
P BiaE TEEM BABEKSROER
° O O EEEE >
generati dagli utenti (UGC).
Contenuto
-ottimizzato
Dre'amm.w‘wesmzv'[‘)r-eang’:‘—j: EHAHTESE=NNAFEFREE, DreamtimesZ2FE=—HUE
TTEEANEEMEE, HEBE~FEM2 Dr
@ E2% ZEED FEEFRFREVINER
EEEE

Pagina di ricerca per «qual e il miglior
marchio per I'idratazione» IQ-
) S 4
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Digital To Asia

La ricerca sulle piattaforme cinesi

Un tipico consumatore cinese puo utilizzare varie strumenti per cercare

informazioni a seconda della propria esigenza. Ad esempio:

per cercare ispirazione e recensioni della community prima di acquistare un
prodotto, puo cercare su Xiaohongshu;

per cercare notizie di tendenza o celebrita che promuovono un prodotto,
puo andare su WeChat, Weibo, Douyin oppure Toutiao.

per cercare un prodotto che gia conosce e vuole acquistare, puo andare
direttamente sulle principali piattaforme di e-commerce come Taobao e
JD.com, sul motore di ricerca Baidu oppure sul sito web del Brand in lingua
cinese;

Per trovare un negozio nelle vicinanze dove acquistare il prodotto oppure un
servizio offerto dal Brand nelle vicinanze, puo cercare su WeChat o Alipay,

senza scaricare nessuna app aggiuntiva.

Xiaohongshu

> @) =2

WeChat Weibo  Douyin  Toutiao

Taobao JD.com

o0
i BONS

Sito web Baidu Sogou 360 Search

WeChat  Alipay
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Digital To Asia

| Laricercasulle plattaforme cinesi

ANNO DI LANCIO UTENTI MENSILI ATTIVI GENERE ETA ATTIVITA DI MARKETING
(< N o N o 2 N ~
34% dai 0-24 WeChat OA e WeCom
195 miliardi * 47% donne 25% dai 25-30 * WeChat Channels
.25 miliardi g ]
- *  33% uomini ;gz//" Cﬁcl 31'-;65 e WeChat Miniprograms
\\f\ A L - .y \_* WeChat ads, Digital PR //1//
- . N N - O
0 Hal
Lk da! O,  Couponing, Brand page, Store
A4 * 50% donne 32% dai 25-34 : land
e pErmiiion, + 50% uomini 26% dai 35-45 ront, landing pages
25% oltre i 46 * Alipay Miniprograms
K\ DN /NS / )l / Y
(e N o N N N A ~
12% dai 0-18 Open Screen Ads
P * 90% donne 47% dai 19-24 * Discover Page Screen
AU > miliont * 10% uomini 37% dai 25-34 e In-stream Ads
o .
\\ U ) U y 4% oltre ai 35/ = KOL/KOC/UGC //

\BROMOS

VR TALIA

qb WeChat

W1E (Weixin)

S PAVE:

ALIPAY
X fF=E (zZhifubdo)

INZT H (Xidohdngshi)

néw
'SP
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WeChat Search

Caratteristiche:

Non funziona come gli altri motori di ricerca, come Google e
Baidu, che spesso danno la priorita agli annunci e portano gli
utenti a pagine esterne. La ricerca di WeChat mantiene gli
utenti all'interno del suo ecosistema, favorendo gli articoli
recenti di WeChat e le menzioni dei termini di ricerca da parte
dei contatti WeChat dell'utente.

Offre ai Brand la possibilita di personalizzare un riquadro di
grandi dimensioni nella parte superiore della pagina quando gli
utenti cercano il nome di un marchio o termini correlati: la
Brand Zone, che puo contenere uno sfondo personalizzato e

varie call to action, come contattare il marchio, vedere le sedi

fisiche dei negozi o i nuovi prodotti cosi come visualizzare
I’Official Account, il Miniprogram o il canale WeChat Channels

del Brand.

) Account
Momenti Articolo ’
ufficiali

Mini-
programmi

Musica Sticker

Indice di
WeChat

Argomenti del giorno di WeChat
2022t R ERRA AR
IERBEEIMeFRIMBNIERBEES
7. BESRFES KR HERE"

MMNIRFERNPIEHERIIARIZ

Pagina di ricerca

PROMOS

VR TALIA

< gucci O  Annulla

Tutti Momenti Account ufficiali Articolo

0

Brand Zone di
Gucci su WeChat
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| Alipay Y TALIA
Caratteristiche:

e Con 700 milioni di utenti, e un altro astro nascente nel

panorama della ricerca. Si tratta di un'applicazione vz S5 | e
finanziaria che permette agli utenti non solo di fﬂ?x’ﬁ"f—Eﬂ R  —
llﬁﬂl £l 885% MONT

BLANC

effettuare pagamenti, ma di fare una serie di azioni

-Izal-,c*‘{s’z.v”_?i'z';'_..'.., MONT = ZZMontbl
quotidiane come ritirare pacchi, ordinare cibo, e
"ﬂ_A_Id R CKE R AEMAE)

g&map,xmzzass
richiedere carte di credito e comprare e vendere azioni.

hER (H’i::r‘“ I<IER ¥ .%’nff;)

e Laricerca all'interno di questo ecosistema e una

. c 3 (0 . . \ . . . O 5 . ﬁ o O3
funzione significativa, in quanto puo guidare gli utenti I CRNN 755 (kS s
1 .E?Tn ,F?‘f” o &> g

verso determinati prodotti e servizi con una funzione = ey
drive-to-store utilizzata per campagne di marketing mi00mE 0374ART 7033 m

sulla piattaforma.

Pagina di ricerca Elenco dei negozi di
nella city page di Milano Montblanc a Milano .Q’

A K 4
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Red

Caratteristiche:

Piattaforma di social commerce, utilizzata come
«discovery platform», la cui vera forza sta nei contenuti
generati dagli utenti.

Gli utenti di questa piattaforma sono principalmente
donne interessate ai settori Beauty, Fashion e Lifestyle.
La ricerca puo avvenire per prodotti, Brand oppure
argomenti specifici che gia sono conosciuti. La maggior
parte degli utenti pero vuole scoprire nuovi prodotti,
seguire tutorial, leggere commenti e recensioni di altri
utenti oppure di Key Opinion Consumer, ritenuti piu

affidabili prima di acquistarli.

/\ BE GLOBAL
< FMKAR IR BN F4F
E 548 47 A )40 2K i Al
/BB Z K
) SEFER
EE—H o] ORI A, fﬂ
"‘11 PR AT M-
' -
(ER8)34% TR SR {REDD
BRAMIRNERT « 25
ERER | $EXERE §
HBEAFEEEmM S
' @ PrEARET (R
(E58)34% TIRGGRIFIBRMIAMERS » 25 s
ATRE: TERIKFE .. EFAEX L
@ | sum Qax prex (- 20
Pagina di ricerca per «qual e il miglior
L[] ’l [}
marchio per 'idratazione» .é’
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SEM sul social media

//

ANNO DI LANCIO UTENTI MENSILI ATTIVI GENERE ETA ATTIVITA DI MARKETING
N O N O e 7%daio18 [
o 22% da| 19'24 ° Search Ads
" 2av el el e (QOpen screen ads
2016 475 milioni Qe conne 2! 5135 i
e 52% uomini e 11% dai 36-40  |n-feed ads
* 7% dai41-45 e KOL marketing
/ \ / \ / \’ 5% oltre ai 46/ K /
e 85% sotto i 35,
studenti e Search Ads
2012 275 milioni * 40% donne un.lvers.|ta.r| < \  News feed ads
e 60% uomini abitanti di citta
di prima e
/ \ / \ / \ seconda fascia/ K /

\BROMOS

VR TALIA

JHS

5 /£ (DSuyin)

SEAE
B E (Tutido)

w
QC©"P

digital to asia



‘ ‘ Digital To Asic:;t \BROMOS
Douyin Search ads -~ TALIA

BEREPEERN

EEL A 0 0% 0 5 P 05X

LOUIS YUITTON

LOUIS YVUI

LVEHIBER
R

CHRBBEPERER - oW
LV R FRR | 05 B0 0 R W

E IVHES R m
On v Oux

Jd EOFE R TE

Ricerca della parola chiave L’annuncio apparira nella Pagina del prodotto /
nella barra di ricerca pagina dei risultati link esterno
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Toutiao Search ads
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EEEFREBEIAEE, TtHEEE
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Video ads
dopo la ricerca della parola
chiave nella barra di ricerca

{ Q mEm %%

RERIR 7 ' EEEHT AR, &HH
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Banner ads
dopo la ricerca della parola
chiave nella barra di ricerca

b 55 PR FHLAR _

OHRFE” BAREETEERES

EEF™, REEWVRIEE, /&
N, AEET!
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Banner ads
dopo la ricerca della parola
chiave nella barra di ricerca
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Grazie

’l Your Digital Gateway to China
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https://www.instagram.com/digitaltoasia/
https://www.linkedin.com/company/11074077
mailto:elena@digitaltoasia.com

