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Un paese dalle molte differenze

BBC on NBS data, 2019
BBC on NBS data, 2019



Uso interno

Internet da mobile e connessioni
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Utilizzo di internet in Africa e Nigeria
Utenti internet nei principali paesi africani in milioni (gennaio 2022) Utilizzo di internet in Nigeria (% della popolazione)
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Utilizzo dei social media
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Start-up e investimenti 
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Fintech: digitale per i servizi finanziari
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Fintech: servizi per gli “unbanked”

Il 60% dei nigeriani ha fatto regolarmente pagamenti con 

smartphone nel 2021
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Agro-tech: il digitale per l’agrofood
Investimenti 2021 in start up agrotech
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Health-tech: il digitale per la salute
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Vendite online: e-commerce in Africa
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Le vendite online in Nigeria
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Cosa si compra sugli e-commerce b2c in Nigeria?
Categorie di siti e-commerce più visitati in Nigeria (2022, visite mensili) Spesa in acquisti e-commerce per categoria (2020)
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I principali marketplace (senza Amazon)
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Vendite online anche per il b2b
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La mia azienda può sfruttare questi trend?

Il digitale in Nigeria può essere una grande risorsa, ma l’approccio “analogico” è ancora 
importante per le PMI italiane che vogliono esportare: logistica, magazzini, forex, rete 
distributiva e contatti affidabili sono aspetti cruciali per operare in Nigeria.

Chiedersi e studiare a fondo se il proprio settore sta attraversando una “digital disruption” in 
Nigeria, e come poter trarre vantaggio da questa dinamica, lavorando con operatori locali.

Analizzare se alcuni strumenti digitali possono essere particolarmente utili in certe azioni di 
sviluppo commerciale.

Il digitale può essere rivoluzionario, ma non si può sfuggire agli aspetti “fisici” del business: 
magazzini, infrastrutture, strade, mezzo di trasporto, business partners, sfide e difficoltà 
materiali nel fare business quotidiano. Il digitale può aiutare a superare alcune barriere, ma 
non tutte.



Uso interno

CONTATTI

Francesco Gastaldon, Partner & Regional Manager Europe 
Kili Partners

francesco@kilipartners.com
Personal Linkedin & Kili Partners Linkedin

Grazie

https://www.linkedin.com/in/francescogastaldon/
https://www.linkedin.com/company/kilipartners/

