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Promos Italia porta

all’estero le Pmi

EXPORT

La nuova realta del sistema
camerale fara leva
sulle specificita dei territori

Giovanna Mancini

Mentre si susseguono segnali poco
incoraggianti per'economiadel Pa-
ese nei prossimi mesi, I'espansione
sui mercati internazionali rimane
per moite aziende italiane la carta
principale da giocare per contenere
glieffetti di un’eventuale recessione
O per continuare a crescere.
Proprio per accompagnare al-
I’esterole nuove potenziali imprese
esportatrici (soprattutto quelle piu
piccole) o per ampliare 'export di
quelle gia attive oltreconfine si & co-
stituita ieri ufficialmente Promos
Italia, la nuovastruttura del sistema
cameraleitalianoasupportodell’in-
ternazionalizzazione delle aziende.
Una “start up” che nasce in realta
dalla fusione dialcune aziende spe-
ciali territoriali afferenti alle Camere
di commercio, facendo confluire sot-
to un unico cappello esperienze e
competenze gia presenti e radicate.
La fusione, prevista inun percorsodi
razionalizzazione ed efficientamen-
to del sistema camerale avviato nel

2016, hainfatti tra gli obiettivi quello
di mettere a rete e in condivisione
competenze ed esperienze sul tema
export, a favore soprattutto di quei
territori in cui, fino a oggi, realta di
questo genere non esistevano o non
hanno funzionatoin modo efficace.

Il nucleo di partenza di Promos
Italia (che nasce con circa 7o dipen-
denti e un budget 2019 di 10 milioni
di euro) é costituito da sei agenzie:
Promos Milano, Wt¢ Genova,
Promec Modena, Eursportello Ra-
vennael.Ter Udine. «Maaltre realta
cameralisiaggiungeranno presto—
assicura il presidente della nuova re-

alta, Giovanni DaPozzo -. Ad esem-
pio sonoconvinto che vada fattouno
sforzo immediato sul Veneto, che
dopolaLombardiaélaregione mag-
giormente vocata all’export». E pro-
babile che gia nel corso di quest’anno
I'attuale quota in mano a Unionca-
merenazionale (socio di maggioran-
zaconil 40%, seguitadalla Cdc di Mi-
lano Monza Brianza Lodi con il 35%
epoidalle altre) siriducaanche diun
20%, a favore dinuoviingressi, trai
qualiabreve dovrebbe esserciquello
diUnioncamere Lombardia.
Seladimensione di Promos Italia
eil suoraggiod’azione sono nazio-
nali, il suo punto di forzarisiede pe-
ro nel radicamento territoriale, nel-
lavicinanzaalleimprese e nella co-

noscenza delle specificita economi-
che locali. «E proprio questo -
spiega Da Pozzo — che ci distingue
da altre strutture nazionali attive
nell'internazionalizzazione, come
Ice, Sace o Simest». Tutti soggetti
concui, precisa il presidente, il dia-
logo e la collaborazione sono e sa-
ranno costanti, cosi come con il mi-
nistero per lo Sviluppo Economico,
Invitalia e le Regioni.

In un momento ancora difficile
per 'economia, anche alivello globa-
le, & necessario consolidare i puntidi
forza del nostro sistema Paese e tra
questi l'internazionalizzazione -
commenta Carlo Sangalli, presidente
di Unioncamere —. La nascita di Pro-
mos Italia va in questa direzione».

Informazione specialistica, for-
mazione qualificata, assistenza per-
sonalizzata, incontri B2Bin Italiae
all’estero, maanche attivitadiattra-
zione di investimenti in Italia sono
traiserviziinseriti nella mission di
Promos Italia, che pianificherale at-
tivita sulla base delle peculiarita ter-
ritoriali, focalizzandosi sui settoridi
eccellenzadiciascun territorio e sui
mercatiinternazionaliche offrono
le opportuniti pit interessanti per
quei comparti.
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