407- 123- 080

CAMERA DI
COMMERCIO
MILANO
MONZABRIANZA
LODI

Sezione:CAMERA DI COMMERCIO

La Provincia

Dir. Resp.:Diego Minonzio
Tiratura: 27.836 Diffusione: 22.098 Lettori: 17.927

Rassegna del: 17/07/19
Edizione del:17/07/19
Estratto da pag.:10
Foglio:1/2

MILANO
SERENA BRIVIO
Istituzionilombarde in
prima linea a sostegno dell’in-
ternazionalizzazione delle pic-
cole-medie aziende. Si é svolta
ieria Milano, a Palazzo Giure-
consulti, la maratona del busi-
ness: 150 incontri dedicati al
settore dellamodaorganizzati
da Promos Italia, la struttura
per linternazionalizzazione
delle Camere di commercio e
Unioncamere Lombardia.
L’evento, inseritoall’'interno
del progetto Inbuyer, ha coin-
volto 50 imprese lombarde del
fashion che hannoavuto modo
di entrare in contatto con 11
buyer esteri provenienti da
Emirati Arabi, Russia, Turchia,
Spagna, Indonesia, Israelee Co-
rea del Sud. Fra i partecipanti
due realta comasche, Attex e
Franco Bassi, specializzate negli
accessori d’alto di gamma.
«Elaterzavolta che parteci-
piamoaquesta iniziativaperché
cipermette dirafforzare lano-
strapresenzasui mercatiesteri,

Pmi del fashion

Anche Como
allamaratona

per I'export

che gia rappresentano la fetta
piticonsistente delnostro fattu-
rato- spiega Noemi Pascuccidi
Attex, terzagenerazioneimpe-
gnata al fianco del padre nel-
l'azienda di famiglia. Il b2b &
ottimale perché ti consente di
entrare in relazione con buyer
selezionati.Quindi, & piu facile
portarsiacasagliordinirispetto
aunafierageneralista,dove nel-
lo stand ti entra di tutto».

Concetto ribadito anche da
Giovanni Da Pozzo, presidente
diPromosItalia. «Efondamen-
taleaiutareleimprese disettore
a cogliere le opportunita pre-
sentineimercati internazionali
egrazieaInBuyer noigarantia-
mo un primo contatto diretto
conoperatoriesterirealmente
interessati ai loro prodotti».

Il vertice tiene poi a sottoli-
neare 'importanzadel settore
dellamodaperl'economialom-
barda. «Quasi 14 miliardi di
exportnel 2018, oltre un quarto
sul totaleitaliano, conunacre-
scitadel 5,5% rispetto all’anno
precedente».

La Lombardia esporta so-
prattutto articoli di abbiglia-
mento per 4,8 miliardi (+4,7%),
borse e pelletteria per 2,3 mi-
liardi (+14,9%). Trale province,
oltre a Milano, medaglia d'oro
per articoli di abbigliamento,
perbiancheriaperlacasa, tap-
peti, passamanerie e pellicce, si
distinguono Mantova prima per
maglieria, Como seconda per
tessuti, Bergamo e Bresciaquar-
ta e quinta per filati, Bergamo
seconda per biancheria per la
casa, tappeti e passamanerie.

Milano, Como, Bergamo figu-
rano traimaggiori esportatori
italiani. Milano protagonista
della moda italianacon 7,2 mi-
liardi di euro, un settimo circa
del totale nazionale. E seguita
daFirenze (11,1% del totale) eda
Vicenza (8,4%). Vengono poi
Treviso, Prato, Reggio Emilia,
Bologna, Verona, Biella, Como,
Piacenza e Bergamo.

Alivellonazionale,il Madein
Italyesportaprevalentemente
inFrancia, Svizzera e Germania,
increscitaCinae Coreadel Sud.

L'iniziativa. Attex e Franco Bassi
protagoniste del progetto Inbuyer
«|ncontri b2b utili e produttivi»

Gliarticolidiabbigliamentoval-
gono da soli oltre 17,5 miliardi
diexport, +3,5%, seguitidabor-
se e articoli di pelletteria con
11,4 miliardi, +4,3% e dalle cal-
zature con 9,8 miliardi, +3,6%.
Gli aumenti maggiori nel 2018
siregistrano perle esportazioni
ditappetiemoquette (+10,2%)
e maglieria (+6,5%).

H «Qui piu facile
portare a casa

gli ordini

rispetto a una fiera
generalista»
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A sinistra Noemi Pascucci e Federico Casartelli di Attex
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